Indigo Ag tar hem forstaplatsen

Grundat 2013, tagit in 650 miljoner dollar | investeringar

For Growers For Buyers For Consumers Future of Ag lndlgo Transport Terraton Initiative Marketplace About Careers

About Indigo Ag

Harnessing nature to help farmers sustainably feed the planet

Indigo improves grower profitability, environmental sustainability, and consumer health

through the use of natural microbiology and digital technologies.
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Frida Jonson

A Lantbruksjournalist
A Medgrundare av AGFO
A Innovationer, ny teknik, hallbarhet




Insikts - och mediebolag med fokus pa framtidens matsystem

Vi hjalper foretag och organisationer att identifiera och genomféra en hallbar forandring.
Unik kunskap och analytisk férmaga inom mat, innovation och hallbarhet.

R-dgivning och a Trend- och omvarldsbevakning Inspiration

Event och natverk Medi a Utbildning
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Trendigt, hett - och oként

Svamp som kéttsubstitut, bloplast eller smaksdittare - hur vi ser ph svamp &r
ph vig att torindras. For deot &r inte bara | skogen v letar svamp. Aven |
forskar- och entreprendrsiedet pagar jakten efter nya anvandningsomraden

Redan | borjan av det hiar dret utropade et Hlertal trendrapporter 2019 tll svampens
Ar samticigt som instagram fylides med svampkatie. Okat imtresse — och en viixande

marknnad Enled an mu rarewwt ubmae dan alchals svamnmarknasden vlivae med f




Vad ska jag ata idag?
Got t A Bra f°r planeten A Bra f
A Enkelt A Passa min identitet
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En ny generation bestammer over familjens tallrik

Mat ar en av de mest framtradande identitetsmarkorerna bland unga

" A71% 2r med och best2mmer v
| & som handl as hem.

)

A66% har p-verkat sin fami/l
SsiI na konsumtionsvanor.

3 %

flexitarianer N eveganer

‘ [
Kalla: Ungdomsbarometern, april 2019. Bygger pa 3 000 intervjuer av unga mellan 15 och 24 ar. [\ [, I- []



Nya satt att framstalla protein

Utveckling pagar inom cellbaserat kétt, insekter, alger, landbaserad fisk

2 Kobe A5 Beel Patties
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Foto: JUST, Solar Foods, Gardsfisk [\ [’ I- []
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Framat: Konsumenten andrar sina kopval

Hur produkterna kan paverka miljé och klimat blir viktigare

- A For producenterna innebar det ofta hogre
produktionskostnader men aven mojligheter
att ta ut ett hogre pris pa marknaden.

A Narproducerat samt ekologisk och olika
typer av certifierad produktion antas komma
att ta storre andel av marknaden.

EU AGRICULTURAL
OUTLOOK

FOR MARKETS AND INCOME
2018-2030

A EU:s gemensamma jordbrukspolitik |
forandring med mer hallbarhet och
konkurrenskraft | fokus.

KUNGL. SKOGS- OCH LANTBRUKSAKADEMIENS Nummer 62019
x LTIDSKRIFT
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FOrfl Yyitdkalmg oducerat och n2r a

SjU av tio svenskar Véljer helst SvenSkprOducerad LOkala I’évarOr i kandiSkOCkal’naS 2008-2018: Eran 3 200 till 4 600 svenska

mat nar de handlar. Kunderna efterfragar aven : ivsmedelsforetag, en okning med 44 progent
narproducerad mat i hogre utstriackning. kombinerade krog och lanthandel

Prisvart, ekologiskt, lokalt

och halsa ar starka trender
just nu i var matkasse.
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Hyperlokalt fran staden

Fler foretag och restauranger odlar i1 staderna
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Konsumenter na:
De h?ar r-varor na

oftanemadet var

ATomat

ABr occol i

AK = |

AS°tpotati s
AHavre och b°nor

Kélla: Ica och LRF:s Sifoundersdkning, juni 2019
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Vitror pa bondboénor, arter och havre.
Aven naturbeteskott. Vi tror svensk ost
kommer att efterfragas mer och inte framst
vanlig hardost utan feta, mozzarella,
halloumi och andra ostar som anvands |
matlagning och dar det finns utmaningar
med produktionen utomlands.

Toblas Rydergren
Presschef Coop




Mer lokalt: Relationsmat déar mellanledet kapas
Over 30 svenska digitala tignster saljer lokalproducerad mat direkt till konsument
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Vaxande intresse for
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Spannmal borjar fa en identitet

Kulturgrédor som Dala-lantvete och Hallandsvete far nytt liv

SKORDETID. Thomas, Hanna och Kerstin Bjorklund pa Warbro Kvarn i Sédermanland vittnar om
hur marknaden for sa kallade kulturgrodor vaxer.

SAS

"Det ar fantastiskt att vi kan ha ett nara samarbete med mindre producenter fran
hela Skandinavien for att utveckla var kulinariska ambition utifran nordisk tradition
och ursprung ”, sager Karl Sandlund, Executive Vice President Commercial.
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Kex fr-=n gre°edor

Future Mar ket viI |l | motverka monokul turer
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Blockkedjan som verktyg for lokal mat

Okad transparens och valfrinet?

Unik losning for smaskaliga livsmedelsforetag

Grain Craft & Indig o Ann ounce Consumer-Driven Supply Ett system som ska verifiera ursprung och mczjllggora en direktkanal
mellan lantbrukare och konsument. Det ar idén som ska underlatta for

Agreement for One Million Bushels of Identity Preserved o o
| £, ' | smaskaliga livsmedelsproducenter och som nu utvecklas av
| bl grovektor AB.

Kalla: Jordbruksaktuellt
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H
sodexXO martin&servera

Svenska r-=varor Vi ser en va2xande
efterfr-gan p- de kommande fem -=ren:

AGr-n gouclh h°9starta.
AGaml a s2desslag som hirs
och hampa.

ABondb®°nor, | u
AVa xt husproduk
aubergi ne.

ASvensk frukt.
AGrillostar, el
AGriskott, kyck
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Insikter: Lokalproducerat pa frammarsch

AVarfdronsumbaeheinetreeanyl yprgditkatrm® j | i ghet
atgte s& I lolcmyg d t a

AHogftergsvgaskpr.oducer at

AR2 t t d pautmtiktt o kRsad mar bet en

AN2r pr odind lkacsmmaat tat amdeevinar kn.aden

AMi lojck! ianalitk tfi%Granes u.ment
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Prata tva och tva:

Vad blir avgorande framat for att utveckla svensk véxtodling? ’ .
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Forflyttning 2: Den férandrade maltiden




Hush-=-1l1lens konsumtion efter 2

Livsmedel, icke alkoholhaltiga drycker: 12,6%

Hotell, caféer, restauranger: 7,1% Alkoholhaltiga drycker, tobak: 3,4%

Utbildninvg: 0,3% \ / Klader, skor: 4,2%

Ovriga varor o tjanster: 10,9% \

Fritid, underhallning, kultur: 11,1% ———

Kommunikation: 3,2% /
Transporter: 12,2% /

Halso- o sjukvard: 3,1% / Mobler, hushallsartiklar, rutinunderhall: 6,0%

\ Bostad, el, gas, uppvarmning: 25,9%
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VI ater allt mer utanfor hemmet
I maltiden luckras upp

A 14 % ater frukost utanfor hemmet minst en
gang/vecka. Ju yngre desto mer troligt att du ater
utanfor hemmet.

A Hotellens restaurangforsaljning samt trafiknara

restauranger Okade omsattning med 15 respektive
5,6 % forsta kvartalet 2019 jamfort med 2018.

Kalla: SCB, Food & Friends 2018




Snacks vaxer s-= det Knakar

N°tter, honung, torkad frukt och baljva2axter 1 ngr

Hon tror pa chips fran akerbona

Linschipsen har fatt svenska folket att dta linser som aldrig forr. Men
snart blir de utmanade av chips fran akerbona.

SOOI -
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— Vi har tagit fram en prototyp, sager Lina Svanberg, forsknings- och
innovationschef pa RISE.
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Lina Svanberg, forsknings- och innovationschef pa RISE i Aimedalen. Foto: Agneta Renmark
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Stiacks pa nya ravaror som
bondbonor och foradlade
produkter av kulturgrodor. Det ar
exempel att satsa pa for svenska
livsmedelsproducenter.

Johannes Cullberg
Grundare butikskedjan Paradiset




Matval pa resan hit

Fardigmat ar mer an hamburgare och raksallad

SALLAD
SALLAD

RODBETSBIF f§8 QUINOA BRF|  FALAFEL
&QUINOA % | BONOR | 8 &BOVETE

I i y
/2 ) ALLAD MED DILL & SALTOURKA
| VEGRIALISK DODBETSHINE MED WANAGAN G Qi :
Wt RRISPIOA GRONSAKEN, GUINOA & LINGEN \ g FALAFEL & TAHINAORESSING

e OLUTENFRI

BAST I ORE 20 wparal mirkning
VIKT: S8ig

BAST FORE: 50 soparat mirknin. )
VIKT: 3739

(i
LAt

URBAN DELLID AR

LAKTO
VEGETARISK

LINS 8 QUINGASALLAD. APPLE,
ROTSELLEAI, MUMMUS & CURRYNMALE

ESPRESSO
HOUSE
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IQt ar inom fardigmaten som den
stora potentialen for tillvaxt finns.

Magnus Bolin
Vd Gotlands Agg i intervju med Livsmedel i Fokus
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